


Intro




Inhoudsopgave

e Duurzame strategie

e Hortus Ludi
 Marktonderzoek kopers
* RolLTS




UITSTOOT OP NUL 3 GROENER & GEZONDER







Alliander - Amsterdam Hortus Ludi - Nijmegen




PROJECTNAAM

HORTUS LUDI

HORTUS LUDI >> DE OMSLOTEN TUIN
HORTUS
CATALOGI

Betekenis

“tuin voor spel, ontspanning, lezen, musiceren,
HORTUS dansen, discussiéren, eten en drinken.”
CONTEMPLATIONIS “De tuin is losgemaakt van het landschap, door een

vaak hoge ommuring, daarbinnen liggen de
elementen willekeurig verspreid.”









VERKOOP

GBO 218M2 - 257M?2

VON € 800.000,- - € 950.000,-
Keuze voor hogere segment
4 slaapkamer

2 badkamers

Eigen parkeerplaats

Ruime luxe keuken en sanitair



PLATTEGRONDEN
>
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Bron: ARCHITECTUUR MAKEN 2022




WIE GAAN ER WONEN

Kopers kiezen bewust voor Hortus Ludi

duurzaamheid
natuurinclusiviteit

de gezamenlijke binnentuin

Jonge gezinnen (8 van de 11) met kinderen variérend
van 4 mnd tot 11 jaar oud

De andere kopers zijn jonge stellen (nog) zonder
kinderen en één emptynester koppel.

Nadruk op mensen uit omliggende zorg en/of
universiteit.



GEINTERESSEERDEN

>> 894 PERSONEN



HERKOMST KOPERS

>>11 PERSONEN



Doelgroepsegmentatie

* 11 doelgroepen gebaseerd op
welvaart en leeftijd.

* Huishoudens groeperen aan de
hand van gemeenschappelijke

kenmerken, voorkeuren en gedrag.

* Kopers doelgroepen zijn E t/m K.

* De meeste grondgebonden
woningen worden verkocht aan
doelgroepen F — Gewoon
Gemiddeld en | — Plannen en
Rennen.

Bron: WHOOZE




Bron: WHOOZE










Conclusies

Bovenkant van de stedelijke markt is het
meest enthousiast. Mogelijk verlengstuk van
identiteit. Duurzaamheid wordt gezien als
belangrijk.

Het project Hortus Ludi bespaart 76.551 kg
CO2-uitstoot tov het gebruik van traditionele
materialen.













